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研究概要：

ヒューメインなサービスインダストリーの創出

研究室WEB http://park.itc.u-tokyo.ac.jp/biological-chemistry/

香りは、おいしさ、快適さなど、暮らしに大きく影響している。
しかし香りが脳や身体に及ぼす影響についてはまだわからない
ことが多く、ある人に快い香りが他人を不快にさせるなど、必ず
しも香りの持つ機能を十分に活用できていない現状がある。
本研究では、嗅覚の仕組みに基づいて香りを設計・制御する
技術と、香りが人に及ぼす影響を評価する技術を開発すると
ともに、香りの知られざる新たな機能・効能を十分に引き出す
サービスを創出する。

ヒトの嗅覚の仕組みに基づいて香りを設計・制御する技術
と、香りがヒトに及ぼす影響を評価する技術を開発し、香り
の持つ機能の有効利用を実現！



Providing humane services by expanding the function of flavor and fragrance
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Summary：

Lab WEB: http://park.itc.u-tokyo.ac.jp/biological-chemistry/

Creation of "humane service" industries

Flavor and fragrance have great influences on
our daily life such as bringing good taste in
foods and good mood. Their effects, however,
usually vary among individuals and the precise
effects on our body and emotion have not fully
been evaluated. This fact makes it difficult to
utilize the beneficial functions of flavor and
fragrance. In this project, we aim to develop
new technologies to design and control flavor
and fragrance based on the biological principle,
and new methodologies to evaluate the effects
on human. Finally, we will create new services
to efficiently utilize unknown benefits of flavor
and fragrance.

Providing best odors and exploring service market

Universal odors ／ Tailor-made odors

Sex・Age・Race・Culture Big Data / AI

Ajinomoto
Co., Inc.
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Creating Big Data・Supporting Marketing
Kao Corp.

Life Toiletary・Advertising・Resort・Restaurant etc.

社会 QoL↑ Health ↑ Safety・Relax ↑ Comfort ↑ Resource ↑ 

POC② Brain imaging/physiologyPOC① Olfactory receptor

POC③ Body odor POC④ Food odor

Safety・Relax・Bonding ／ Health food


